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中国暑期旅游新趋势：“主题奔赴”
带动消费热潮

来源：中国新闻网 2025 年 8 月 22 日 刘文文

  中国暑期旅游市场，正被一股新力量“点燃”。

年轻人不再满足于走马观花式的观光，而是为了一项比赛、一

场电影、一场演出，毅然奔赴一座城市，开启主题式深度体验。这

种多元体验式的旅游模式，逐渐成为撬动暑期消费的新引擎。

为一场比赛赴一座城

今年夏天，“苏超”“浙超”“赣超”“村超”等各类民间足

球赛事热度持续攀升，吸引了大量球迷和游客前往观赛并顺道旅行。

各地也借势推出一系列文旅促消费活动，有效带动了地方经济发展。

以江苏省城市足球联赛(“苏超”)为例，凭借精心的赛事策划

与城市联动，江苏多座城市变身热门打卡地。美团旅行数据显示，7

月以来，在“苏超”的带动下，江苏省暑期景区预订量同比增长近

200%。贵州“村超”也不甘示弱，8 月 9 日晚，“村超”总决赛共

吸引省内外游客超 18 万人次，其中过夜游客超过 4 万，实现旅游综

合收入 1.88 亿元(人民币，下同)。

国家体育总局体育经济司司长杨雪鸫指出，文体商旅已经成为

带动消费、扩大内需的“黄金组合”。今年上半年，河北、浙江、

福建等 7 地共监测了 511 场重点赛事活动，带动体育及相关消费超

160 亿元，场均带动超 3000 万元，在扩大内需方面发挥了重要作用。

为一场电影赴一座城

“跟着电影去旅行”成为不少游客的新选择。据悉，暑期档电
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影《长安的荔枝》上映后十天(7 月 18 日至 27 日)，途牛平台上西

安、广州目的地用户出游人次，较电影上映前十天分别增长 12%和

10%。

电影《南京照相馆》上映后显著拉动南京的旅游热度。7 月 25

日至 8 月 3 日期间，南京目的地用户出游人次较前十日(7 月 15 日

至 24 日)增长近 16%。

鉴于热门影视作品对旅游的带动效应显著，多地也积极推出影

视主题旅游线路。如《南京照相馆》核心拍摄地上海影视乐园(车墩

影视基地)推出多条沉浸式游览线路，复现电影中的重要场景，吸引

大量游客观光打卡。

为一场演出赴一座城

暑期部分歌手在二三线城市举办演唱会，“开票即售罄”的盛

况频现。如 7 月初，歌手刀郎在山东临沂连续举办两场演唱会，吸

引全国各地歌迷 12 万人，拉动直接消费 3.2 亿元、综合消费 4.6

亿元。

当地顺势推出“听歌游临沂”套餐，持全国任意场次演唱会门

票可免费畅游龟蒙、云蒙等 10 家景区，24 家景区推出折扣优惠政

策，带动临沂重点 A 级以上景区游客量增长 25%。

同程研究院首席研究员程超功接受中新社记者采访时说，优秀

的文化产品已成为激发消费需求的重要“引擎”，热门影视、大型

体育赛事和大型演出对于旅游消费的带动效应越来越显著。同程旅

行平台数据显示，大型赛事或演出可为举办地周边(2 公里半径内)

酒店房价带来 40%左右的溢价。

“票根经济”正成为拉动城市消费的新动力。程超功认为，与
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传统以旅游景点为中心的旅游消费相比，“旅游+票根”关联到交通、

餐饮、住宿、旅游、文化周边等消费，相应地增加了消费场景，是

当前城市促消费的一个重要切入点。

分析指出，主题奔赴式旅游的兴起，反映出消费者对品质和个

性化体验的追求，也为文旅产业发展提供了新思路。未来，随着文

旅融合持续深化，将涌现更多新颖的旅游体验，为城市消费注入新

活力。
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 释放新型消费活力
来源：经济日报 2025 年 9 月 2 日 吉亚矫

要从优化供给、打造场景与情感链接等多维度持续发力，完善

数字赋能和知识产权保护等制度体系，培育首发经济、“人工智能+

消费”和“IP+消费”等新增长点。

前不久，在北京举行的山西永乐宫文物精粹暨数字艺术大展上，

数字复原技术再现永乐宫彩画、壁画和建筑构件等原貌，观众可以

戴上 VR 眼镜零距离探索永乐宫，为数字壁画创作上色、与壁画人物

互动。这样的展览，通过数字手段与历史文化结合，营造沉浸式展

演空间，吸引了不少消费者。

各式展览、演出和赛事的火热，不仅丰富了消费市场，更满足

了人们对美好生活的追求。数据显示，今年 1 月份至 7 月份，精神

文化需求相关服务零售较快增长，旅游咨询租赁服务类、交通出行

服务类、文体休闲服务类零售额均保持两位数增长。

伴随人口结构和消费理念变化，我国改善型消费和新型消费逐

渐增加。在技术进步、消费群体变化、消费场景创新等因素驱动下，

更多细分消费市场呈现旺盛活力，也构成了潜力巨大的新型消费。

消费之新，在于以技术重塑消费市场的形态与体验。人工智能

作为一项颠覆性技术，通过对消费产品和服务的智能化改造，成为

提振消费的重要抓手。近期，国务院印发《关于深入实施“人工智

能+”行动的意见》，把“人工智能+”消费提质作为一项重点行动，

提出培育产品消费新业态。智慧商圈、沉浸式体验空间等智能消费
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基础设施更新升级，智能网联汽车、智能机器人、可穿戴设备等产

品竞相涌现，为消费市场注入新活力。“人工智能+”消费提质，将

以新型消费为引领激发消费内生动能，打造一体化全场景覆盖的智

能交互环境，进一步释放个性化消费潜力。

消费之新，在于丰富供给满足情绪价值。我国居民消费正处于

向发展型和品质型消费加快升级的关键阶段，消费模式从功能体验

向情感认同过渡。以“Z 世代”为代表的青年群体，更愿意为兴趣

爱好和情绪价值买单，悦己型消费、沉浸式体验深受欢迎。因此，

消费市场要把握机遇，创新供给，提供与新消费群体生活方式相符

的商品和服务。例如，泡泡玛特近日上线迷你版 LABUBU，再度引发

潮玩爱好者抢购；动画电影《浪浪山小妖怪》热映，挂件、盲盒、

电影收藏卡等周边产品迅速走红。“谷子经济”正流行，其不断上

新的特色产品，成为 IP 的实体化载体，兼具文化、收藏与社交多重

属性，满足年轻人情感需求，催生千亿元级市场。

消费之新，在于用心扩展服务场景。消费新场景就是要打破传

统的单一业态，向跨界融合的综合消费空间转型。这需要相关部门

和商家协力合作，找准消费者需求，延伸服务链条，串联多元场景。

刚刚过去的暑期，“票根经济”撬动文旅市场，多地探索新玩法，

推动单一消费行为持续释放乘数效应。消费者凭借交通出行、旅游、

观影、文体活动的票根及准考证，可在多种消费场景中获得折扣、

赠礼等权益。许多消费者为演唱会奔赴一座城市，铁路部门捕捉到

歌迷出行需求，增开临时列车，周边酒店提供往返班车接送服务，
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餐厅推出夜宵套餐欢迎歌迷……“吃住行游购娱”全链条打通，将

演唱会流量转化为当地文旅消费增量。

新型消费代表消费升级的方向，带动相关产业发展，成为拉动

内需的新引擎。未来，要从优化供给、打造场景与情感链接等多维

度持续发力，完善数字赋能和知识产权保护等制度体系，避免同质

化，培育首发经济、“人工智能+”消费提质和“IP+消费”等新增

长点，真正以高品质多元化的产品和服务，满足人们对美好生活的

需求。

（编辑 杨珠峰）
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