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“考后经济”升温
产业链上市公司抢抓暑期旅游热潮
来源：证券日报 2025年 6月 17日 徐一鸣

随着 2025年全国高考结束以及多地中考陆续结束，毕业游等

需求持续释放，“考后经济”升温。产业链上市公司也从主题活动、

体验项目等多个方面持续发力，抢抓暑期旅游热潮。

同程旅行数据显示，从 6月 9日夜间开始，全国热门城市的机

票预订热度呈明显上涨趋势。其中，超过 50%的订单为 1名毕业生

与 1名家长的“1+1”组合。此外，去哪儿网平台数据显示，6月份

以来，在毕业旅行订单中，长线游机票预订量同比增长 35%。

值得一提的是，部分景区针对中高考毕业生推出了免票或优惠

政策。例如，陕西华清宫景区日前发布专属福利，6月 9日至 8月

31日，2025年全国中高考考生，持本人准考证和身份证原件至景

区售票窗口核验兑换，进行免费畅游。

中关村物联网产业联盟副秘书长袁帅表示，相关优惠政策能够

吸引更多的毕业生，提高景区的知名度和人气，增加景区的客流量

和收入。同时，也会带动周边餐饮、住宿、交通等相关产业的发展，

创造更多的就业机会和经济效益。

为满足消费者多元化需求，旅游产业链上市公司也纷纷发力。

“随着 2025年全国高考结束、中考陆续结束，为迎接这一客

流高峰，公司从市场端和活动内容端做好系列准备。”宋城演艺发

展股份有限公司相关负责人表示，公司会根据季节、时令和细分人

群举办丰富多彩的主题活动，为游客提供不同的活动体验。
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武汉三特索道集团股份有限公司表示，公司旗下各项目立足市

场需求与资源禀赋，不断优化产品与服务供给。例如，公司在海南

猴岛公园针对亲子客群需求新增了穹顶天幕秀沉浸式体验项目。

广州岭南集团控股股份有限公司（以下简称“岭南控股”）则

依托“旅游+”战略与全产业链资源整合能力，持续推进文旅融合

发展，积极弘扬岭南传统文化。在商旅出行业务方面，岭南控股推

出了一系列深度体验岭南文化的旅游线路，例如，开展“粤见非

遗·潮玩岭南”“走读广州”“花城有幸 喜迎全运”等活动，带

领游客深度体验岭南文化。

袁帅表示，随着消费者需求多元化与消费升级，旅游产业链上

市公司需持续推出个性化、差异化旅游产品，满足市场需求。同时，

旅游产业链上市公司还需加强品牌建设、提升服务质量、优化营销

策略，以增强品牌竞争力。
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把淡季过出甜滋味
来源：人民日报 2025年 6月 24日 李 斌

破解淡旺季的问题，必须抓住供需这对关键矛盾，推动供给和

需求实现高水平动态平衡。

最近租赁大巴车出行，大巴车却迟到了。询问司机原因，原来

是清早送外国游客去机场，返程遭遇拥堵，耽搁了时间。司机坦言，

冬春属于北京旅游淡季，有不少大巴司机因为接单少，扛不住每月

的份子钱而选择退出。5月以来，大巴租赁市场又回到了“好车难

求”的旺季，他有点分身乏术。

市场的季节性、周期性波动，是文旅、运输、住宿、餐饮等行

业无法回避的问题。许多经营者无法抗御波动，于是便有了“半年

不开张，开张吃半年”之类的做法。由此引发的旺季价格高、服务

差等问题，又抑制了消费需求的充分释放，导致发展局面打不开、

发展效益上不去。淡季时的设施闲置、人力浪费、就业萎缩问题，

同样需要引起重视。

“熬”“撑”“忍”并不是应对淡季的必然选择，把握淡旺季

背后的成因，以逆周期思维挖掘增长空间，以跨周期谋划摆脱短期

举措盲目性，有助于“熨平”淡旺季波动，实现高质量发展。要看

到，淡旺季虽然受季节、特定资源等影响，但更多是市场机制基于

供需关系自发调节的结果。破解淡旺季的问题，必须抓住供需这对

关键矛盾，推动供给和需求实现高水平动态平衡。

突破瓶颈、走出淡季，必须增强全局意识，在大盘子里抓新机
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遇，在家底里找突破口。

抓住各地持续打造体育消费新场景、推进儿童友好城市建设等

政策红利，从事户外游艺器材制造的江苏南京万德体育产业集团公

司，今年前两月国内市场营业额同比增长超两成，订单淡季变旺季。

依托良好生态资源，河北张家口崇礼区在夏季推出山地骑行、

徒步越野等户外运动项目，还增加露营烧烤、音乐节等备受青年欢

迎的文旅产品供给，2024年夏季游客数量竟然超过了冰雪季。今年

5月以来，当地旅游市场人气持续高涨。

思路决定出路。跳出打折、促销等激活需求的传统思路，跳出

行业运行的惯性思维，善于运用逆周期思维发掘消费需求、培育商

业机遇，不仅能让淡季“不淡”，还有可能将“一季热”变为“四

季火”。

高质量供给能有效牵引需求、创造需求，这对提振淡季消费具

有启发意义。

面积仅 6.92平方公里的广东珠海桂山岛，今年提前两个月叩开

了旺季的大门。小渔村何以变身游客络绎不绝的“4A级景区”？

去年以来，桂山镇以“百千万工程”为总抓手，创新推行驻岛规划

师制度，整治环境，提升景观，完善配套，规划打造全域旅游精品

线路，这才形成了今年“淡季不淡、旺季提前”的良好局面。由此

可见，着眼长远、科学谋划，“融化”淡季的坚冰或许并不难。

淡旺季是市场规律使然，“有形之手”及时“补位”，促进有

效市场和有为政府统筹发力，能形成“熨平”周期的合力。
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往年春节后车市进入淡季。今年各地车展密集启动，以旧换新、

新车购置补贴政策加力扩围，激发了群众购车热情，汽车消费市场

呈现“淡季不淡”的景象。前 5月新能源汽车国内零售销量同比增

长 34.1%，5月单月零售同比增长 28.2%。从实践看，财政政策定

向调节，可以援企纾困；消费政策直接兑现，能够刺激需求；就业

政策也有施展空间，淡季开展职业技能培训有助于旺季大显身手。

放长眼光看，周期完全可以跨越。即便暂时跳不出周期，只要

能捕捉并提前锁定上升趋势，依然可以在不远的将来获得稳定收

益。推动有效市场和有为政府更好结合，以往“靠天吃饭”的许多

行业都有机会摆脱“一季养三季”等困境，在高质量发展之路上走

得更加顺畅。

（编辑 杨珠峰）
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