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“囤旅游”受游客青睐

来源：人民日报海外版 2024 年 11 月 15 日 赵 珊

2024 年飞猪“双 11”“全球旅行节”日前落下帷幕，活动商

品成交额较去年实现双位数增长，交易用户数较去年增长 40%，有

22 个品牌的活动商品成交额突破 1 亿元。

先囤货、后使用的“囤旅游”消费形式受到游客认可。今年飞

猪“双 11”，消费者数量同比增长 40%，约 1/3 是新用户。同时，

“囤旅游”的范围越来越大,“双 11”累计售出近 100 万张“随心

飞”及机票次卡、近 300 万件酒店套餐、超 110 万件乐园门票及玩

乐套餐，均刷新历史纪录。从房车游次卡到包车游通兑，从北极邮

轮游到跨越多国的 32 个城市酒店通兑，新的旅游内容和商品形态

不断加入；从新疆喀纳斯到西藏波密，从挪威斯瓦尔巴群岛到新西

兰皇后镇，动销商品覆盖全球近 200 个国家和地区。

飞猪数据显示，“双 11”出境游活动商品销量占比同比增长

30%。从消费者下单情况来看，中国香港、日本、中国澳门、泰国、

韩国、马来西亚、美国、新加坡、越南、澳大利亚等是热门目的地，

冰岛、土耳其、柬埔寨、斐济、法国等目的地的销售同比增速最快。

今年“双 11”“囤旅游”商品的预约使用进度显著加快。飞猪

数据显示，截至 11 月 12 日零时，已预约的活动商品成交额同比增

长近 90%。其中，包括上海迪士尼度假区、北京环球度假区、日本

环球影城等在内的热门主题乐园，预约率同比大幅提升，部分热门

线路游活动商品的预约率已接近 50%。



- 3 -

中国社科院旅游研究中心特约研究员吴若山认为，飞猪“双 11”

旅游商品热卖，是消费者需求变化、旅企创新变革以及市场趋势发

展共同作用的结果。这种“先囤货，后预约使用”的预售模式体现

了旅游行业的创新和变革。
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以文艺创新传承弘扬传统文化

来源：中国文化报 2024 年 11 月 14 日 徐继宏

习得传统，有助于我们更好地服务时代；顺应潮流，有助于我

们更好地满足受众。

一是要牢固确立主体思维，自觉做好传统文化“基因解码”文

章。二是要坚持问题导向，不断在对文艺实践的科学思辨中完善文

艺评论体系。三是要锚定时代方位，在更好服务文艺创作上提供价

值引领。

今年的文艺市场可谓热浪滚滚、高潮不断，大型音乐节、戏剧

节等接连不断，线上演出模式多样化发展，观众受益于数字技术的

应用在屏幕上获得沉浸式演出体验，文学、电影、戏剧、游戏等屡

屡跨界合作打造跨界作品……文艺创新不仅体现在文艺内部的创

新，也体现在其他领域的创新，通过数字衍生、跨界开发等，文艺

可以辐射更多领域。并且，文艺创新不仅体现在新形式新内容的创

新，还体现在对传统文化的传承弘扬。

游戏从文艺作品取材的例子有很多，并且很多都有传统文化的

直接影响，其中表现比较突出的是国产 3A 大作《黑神话：悟空》，

这款游戏一经上场，便是直入顶流。这款游戏以我国古典小说四大

名著之一的《西游记》为创作背景，以原创人物“天命人”为人物

故事线，融入陕北说书等文艺形式，以及对全国多处名胜古迹的实

景扫描，配以顶尖的画面、丰富的细节、沉浸的战斗体验和剧情演
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绎。这些带有浓烈中国文化特色的尝试，让这款产品承载了超乎预

想的关注，不仅让国内玩家倍感亲切，也让外国友人对中国传统文

化产生了浓厚的兴趣。这种生动的展示方式，比单纯的文字介绍或

图片展示更加直观、震撼。在数字时代，一款游戏因其巨大的影响

力，已远远超出了其本身的娱乐范畴，成为文化传播的重要载体。

这些年，我国文艺创作和生产能力大幅提升，各种文艺产品和

服务供给数量高速增长。随着受众文化素质、文化水平提高，受众

对文艺作品质量的要求更高了。所以做好文艺供给，既要考虑“够

不够”，也要考虑“好不好”，这就需要我们不断推进文艺创新。

文艺的创新，既需要我们传承和弘扬传统文化，也需要我们把握当

下的潮流。习得传统，有助于我们更好地服务时代；顺应潮流，有

助于我们更好地满足受众。

一是要牢固确立主体思维，自觉做好传统文化“基因解码”文

章。对于传统文化的传承发展，需要重视它的当代价值，并通过当

代的重塑增强其内涵的说服力、形式的吸引力和未来的延续力。二

是要坚持问题导向，不断在对文艺实践的科学思辨中完善文艺评论

体系。需要从文艺实践中发现问题、研究问题、回答问题，在不断

回答时代审美之问、艺术之问中，构建具有强大阐释力、说服力、

引领力的文艺评论体系。三是要锚定时代方位，在更好服务文艺创

作上提供价值引领。需要遵循受众的心理特征和认知规律，运用丰

富的文化资源、鲜活的案例、生动的语言等阐释和创作，让受众在

听故事、看故事、赏故事的过程中潜移默化受到良性影响，让文艺

作品产生更多的影响力和感召力。
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衡量一个时代的文艺成就最终要看作品，优秀作品反映着一个

国家、一个民族文化创新创造的能力和水平，在对外传播的过程中

更是如此。在推动文艺对外传播的过程中，我们要以优秀的文艺作

品讲好中国故事，展现生动立体的中国，塑造为世界所认知和认同

的中华文化形象。要学习和借鉴国外文艺创作和传播经验，努力创

作和生产更多既传播当代中国价值观念又反映全人类共同价值追

求的优秀作品，在尊重彼此差异的基础上向不同文明、不同文化背

景的国家和地区展示我国的文艺发展成果。

（编辑 杨珠峰）
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