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山东推动打造革命文物主题游径
来源：中国旅游报 2024 年 4 月 9 日 边锋

经山东省政府研究同意，山东省文化和旅游厅等 13 部门近日

联合印发《加强新时代山东省革命文物保护利用的若干措施》（以

下简称《若干措施》），着力推动各级各部门树立保护文物也是政

绩的科学理念，充分发挥革命文物推动新时代现代化强省建设的重

要作用，统筹做好革命文物保护与经济社会发展。

《若干措施》提出，山东要结合第四次全国文物普查，做好革

命文物资源专项调查，持续公布山东省革命文物名录，增补一批革

命文物为主的省级文物保护单位，实施一批乡村革命文物、抗战遗

址遗迹为主的保护展示项目。支持国家革命文物协同研究中心建设

工作，探索开展省级革命文物协同研究中心培育建设工作。结合重

要节点推出一批革命文物精品展览；做优做强“山东省红色文化主

题月”文化活动品牌。大力发展革命文物研学旅游，打造革命文物

主题游径；深入开展山东省红色文化特色村培育工作，探索革命遗

址保护与乡村休闲度假、农业特色产业发展相结合。各级财政加大

对革命文物支持力度，探索利用政府债券、公益保险、捐助捐赠等

方式开展建筑类革命文物保护；切实加强基层革命文物人才队伍建

设，开展精准交流培训和业务培训，全面提升从业人员的专业能力

和职业素养。
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“好客山东”引领新玩法
来源：中国旅游报 2024 年 4 月 10 日 苏 锐

“好客山东”是国内极具知名度的地域文化旅游推广品牌之

一。过去十几年来，这一品牌对推动齐鲁大地旅游市场繁荣发展起

到关键作用。不少游客被一句口号吸引，不远千里赶来。文化旅游

品牌常年保持热度的秘诀是什么？新时代的“好客山东”正在哪些

方面持续发力？近期，记者就相关话题进行采访，分析当下山东文

化旅游营销推广的成功经验。

丰富体验是核心优势

“最美人间四月天”，泰安市岱岳区泰山花海景区在春天进入

“颜值巅峰期”。4 月 3 日，山东省旅游推广中心策划的“好客山

东 美美绽放季”在这里启幕。未来近两个月时间，泰山花海景区

将与全省其他主打赏花的景区一道，通过“好客山东”融媒体矩阵

进行一体化宣传推广，跑好 2024 年旅游市场高质量发展第一棒。

“整合全省资源，聚焦景区高质量发展和新场景、新业态，将

研学线路、文创成果等打包推送。”山东省旅游推广中心主任迟钰

争介绍，“好客山东 美美绽放季”是今年中心推出的系列主题产

品之一。以时间为节点，相关活动还包括 6 月的“美美成长季”、

7 月的“美美欢乐季”、9 月的“美美颐游季”等。

迟钰争表示，系列主题产品是“好客山东”的关键支撑。一个

区域文化旅游品牌，倘若没有质量过硬的产品，再好听的宣传语也

没有市场号召力。
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持续创新发展的山东旅游市场供给体系，为“好客山东”提供

源源不断的引客底气。过去几年，山东省委、省政府秉持“万物皆

可游、处处是场景”理念，突出市场化、特色化、精品化导向，致

力于把旅游产业培育成为彰显文化底蕴、增强文化自信的战略性支

柱产业、富民产业和幸福产业。

游客在哪里 宣传到哪里

运营维护“好客山东”品牌，是山东省旅游推广中心的重要职

责。作为全省文化旅游资源推广的一个“总出口”，“好客山东”

的产品如何精准抵达每一位潜在消费者身边？得益于山东省文化

和旅游厅鼎力保障，近几年山东省旅游推广中心系统总结前期经

验，始终坚持“游客在哪里，宣传到哪里”的推广思路。

山东省旅游推广中心数字推广部负责人刘珍自 2005 年参加工

作起即负责山东省旅游品牌推广。“那时候网站是主流渠道。山东

独辟蹊径，在各省均有的‘旅游政务网’之外建立‘旅游资讯网’，

为游客提供更精准的服务内容，走在全国前列。”刘珍说，旅游产

品营销推广的特点是变化非常快。网站之后，在线旅游平台兴起，

吸引大批旅行爱好者；再后来，微博、抖音等社交媒体成为主流。

“好客山东”能够连续多年保持热度，与运营团队的时代敏感

性有很大关系。比如时下，根据专业机构测算，“好客山东”融媒

体传播矩阵的总体线上活跃度常年保持全国各省区市前列。“好客

山东”全网粉丝量超过 1200 万，位居全国各省区市旅游品牌推广

第一方阵。

永远不缺少新玩法
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2023 年 9 月至 11 月，山东省旅游推广中心在社交媒体策划“爱

上山东的千个瞬间”，邀请全国网友发现山东之美，用短视频和直

播方式展现“好客山东”的新风采。相关话题推出之后，累计吸引

近 20 万网友参与，各类视频点击量超过 6.7 亿次。

同样在 2023 年，山东省旅游推广中心策划“网红打卡地”征

集活动，16 个地市每季度分别报送 10 个网红打卡地，再邀请旅行

达人、网络大 V 去踩线。线上推广与线下体验的联动，让“好客山

东”在花样翻新的旅游营销领域持续保持热度。

怎样向游客介绍一家景区？“好客山东”每一篇推文出来，不

是流水账一样介绍景区多少亩地、有什么设备，而是讲故事，讲游

客喜欢听的趣闻。山东省文化和旅游厅相关负责人指出，“好客山

东”品牌的推广，接地气才能聚人气，用消费者能听懂的语言，邀

请大家来山东。

迟钰争认为，包括“好客山东”在内的区域文化旅游品牌，工

作重心不仅在于推介文化旅游资源，而是引领新玩法，为大众提供

一个全新的出行视角。

据了解，今年山东将把优质文旅资源、产品继续纳入一体化宣

推，突出旅游目的地、爆款单品宣传营销，加强与国内知名在线旅

游平台合作，建设文旅营销旗舰店，在新的起点提升“好客山东”

品牌影响力。

（编辑 杨珠峰）
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