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山东部署文旅高质量发展行动
来源：中国旅游报 2024 年 2 月 2 日 李晶媛 冯维国

山东省文化和旅游工作会议日前召开。会议提出，2024 年，山

东将大力实施文旅高质量发展行动，抓实抓好全面繁荣艺术创作、

文化遗产保护、提振文旅消费、培强文旅产业、塑优管理服务等重

点任务。

会议明确，全面提振文旅消费方面，山东将大力实施“引客入

鲁”计划，开展“畅游齐鲁 乐享生活”系列活动，抓住济郑高铁

开通有利契机，突出加强中西部省份客源开拓。用好丰富的文化资

源、海洋资源、山岳资源、乡村资源、城市资源，着力构建富有齐

风鲁韵、山海情怀、好客风情的文旅产品体系。实施“景区焕新”

工程，全年新增 4A 级以上景区不少于 10 家。实施“乐宿山东”行

动，积极引导国际国内酒店集团加快布局山东，加快休闲度假酒店

集群建设，力争年内五星级饭店达到 48 家。实施乡村旅游精品工

程，打造不少于 10 个民宿集聚区、20 个精品文旅名镇和 40 个乡村

旅游重点村。

全面培强文旅产业方面，山东将实施“百企领航”计划，对领

航型、骨干型、成长型文旅企业分类施策、加大支持力度，培育一

批优势文旅产业集群和领军企业。深化“百亿惠千企”金融支持文

化和旅游产业发展专项行动，年内新增贷款 100 亿元以上。优化“好

客山东 云游齐鲁”智慧文旅平台建设，召开全省文旅数字化现场

会，积极推动行业数字化转型。实施数字赋能文旅场景建设行动，

发展线上演播、品牌授权、电竞娱乐、沉浸式体验等新兴业态。
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我国旅游业复苏潜力显著释放
来源：中国旅游报 2024 年 2 月 2 日 记者 魏彪

1 月 31 日，中国社会科学院财经战略研究院、中国社会科学院

旅游研究中心与社会科学文献出版社共同发布《旅游绿皮书：2023

—2024 年中国旅游发展分析与预测》（以下简称《旅游绿皮书》）。

《旅游绿皮书》提出，我国旅游业复苏潜力显著释放，旅游需求呈

现新的结构性市场动能。

《旅游绿皮书》指出，2023 年，我国国民经济恢复向好态势明

显，经济基本面回暖重塑企业信心，旅游业复苏潜力显著释放。以

假日市场复苏为引领，文化和旅游融合更加深入并实现多业态赋

能，助力特色旅游资源开发与活化利用，共同推进旅游业复苏、转

型、创新和提质升级。在旅游业高质量发展融入中国式现代化的新

实践中，提升旅游发展质量的关键在于资源保障、人才保障和制度

保障。

《旅游绿皮书》提出，超大规模的旅游消费市场正在经历集中

性恢复增长，对国民经济呈现重要的支撑作用。从调查数据看，2023

年以来，超 97%的受访者有旅游行为，较 2020 年增长 15.5 个百分

点；家庭人均旅游花费为 4984 元，按可比口径较 2020 年增加 1189

元。微观的旅游消费的增长投射到大规模的市场尺度上，将呈现巨

大而显著的消费拉动效应。国内旅游的快速恢复和集中增长，对国

民经济企稳起到了重要支撑作用。

《旅游绿皮书》还提出，我国旅游需求复苏具有结构性特征。
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其中，“95 后”群体在旅游市场中的主体地位日渐显现；农村居民

具有巨大的市场潜力，2023 年以来，城镇居民和农村居民人均出游

次数分别为 2.4 次、2.3 次；“她力量”更加凸显，2023 年以来，

男性和女性人均旅游次数均为 2.4 次，且女性更多担任家庭旅游决

策者，旅游消费的“她力量”带来的是亲子旅游、美食购物游、健

康疗养游、私人定制游等市场契机。
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冰雪游、民俗游成热点 春节消费市场热度飙升
来源：人民网 2024 年 2 月 5 日 记者 杨虞波罗

“元旦没有赶上去体验‘尔滨’的热情，春节长假准备带全家

一起去看看。”来自武汉的刘先生早早订好了一家人的春节出游行

程。

即将到来的超长春节假期，旅游消费再次成为关注焦点。记者

了解到，各大旅游在线平台，游客预订热度持续飙升。

美团、大众点评数据显示，提前半个月预订春节旅游消费的订

单较去年同比增长约 5 倍，北京、上海、三亚、哈尔滨、重庆、成

都、广州、西安、西双版纳、北海成为热门目的地；同程旅行数据

显示，2 月 8 日至 2 月 17 日之间出发的机票搜索热度同比上涨近 2

倍，其中国际机票搜索热度同比增长近 7 倍，超过 2019 年同期水

平；马蜂窝大数据显示，近一周，“春节去哪玩”搜索热度上涨 350%。

以花灯、庙会、集市为代表的传统年俗活动一直是春节出行的

主旋律。换上汉服在雕梁画栋间拍照打卡、在市集上体验传统非遗

民俗，在旅途中尝鲜各地特色年菜……飞猪数据显示，“文化游”

“民俗游”“乐园游”等旅行服务受到年轻人欢迎，搜索热度同比

去年增长超 3 倍，部分古镇、乐园的预订量同比去年大增数十倍。

延续了元旦旅游的趋势，“南北互跨”成为春节假期旅游消费

的特色。“去北方看雪，去南方避寒”，许多游客选择体验不一样

的“年味儿”。途牛数据显示，来自上海、江苏、广东、浙江、湖

南等地的游客更倾向于选择京津冀和东北地区作为旅游目的地，而
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北京、天津、山东、陕西以及东三省的游客则对海南、广东、广西、

云南、江苏等目的地展现出更强烈的旅游意愿。

“南北方环境差异、文化差异让南北游客有了不一样的体验。”

浙江大学国际联合商学院数字经济与金融创新研究中心联席主任、

研究员盘和林表示，不一样的年味、与众不同的美食、别样的住宿

氛围等，都成为游客追逐的新目标。

这个冬季，冰雪经济成为名副其实的顶流。春节期间，为了让

游客享受更多福利，各地不断完善“冰雪+”模式，让冰雪“冷资

源”成为冬日里的“热经济”。

在吉林，吉林省文旅厅推出“研冰戏雪·悦游吉林”冰雪研学

旅游主题活动，涵盖冰雪运动、冰雪风光、冰雪文化等特色资源；

推出了 50 余项研学旅游活动以及门票减免、旅游包机和旅游专列

奖补等 30 余项优惠措施。

在辽宁，沈阳市充分依托丰富的冰雪资源，组织开展 “冬日

雪暖阳”冬季游系列活动，推出了 400 余项丰富多彩的文体旅活动。

在河北，河北省文旅厅启动冬游河北过大年活动，推出“冰雪

温泉过大年”“景区里过大年”“逛集过大年”“村晚过大年”等

多彩线路、多样玩法，发布一系列优惠措施，吸引广大游客到燕赵

大地迎新春、过大年。

“2023—2024 雪季是滑雪场开业 7 年以来最热闹的一季，工作

日雪场日均接待游客约 3500 人次，周末接待游客超 5000 人次。相

信随着冬游河北过大年活动的开展，春节期间滑雪场将迎来更多游

客。”张家口某雪场负责人介绍称。
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中国旅游研究院总统计师马仪亮表示，冰雪经济为传统旅游消

费带来的新变化，一方面让传统淡季旅游消费较以往更加活跃，另

一方面拓展了新消费场景，有利于旅游消费市场扩容。

“冰雪经济由北向南扩散成效显著，部分南方游客逐渐成为爱

好者后，不断远赴北方体验更高品质的冰雪项目，形成了一个由南

方广大市场培养冰雪爱好并向北方输送的空间机制。”他说。

（焦搏文对此文亦有贡献）

（编辑 杨珠峰）
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