
2023 年 第 27 期

台儿庄古城管委会文化产业部 2023 年 9 月 15 日

目 录

1. 多地“上线”秋游产品 主题丰富线路多

2.“城市漫步”走红背后的文旅新机遇

文化产业信息动态



- 2 -

多地“上线”秋游产品 主题丰富线路多
来源：人民日报海外版 2023 年 9 月 6 日 记者 尹婕

对很多地方来说，今年暑期旅游市场分外火爆。近日，为延续

旅游市场热度，继续推动文旅复苏，多地启动秋季旅游推介活动。

暑期之后，以赏秋、品秋为主题的线路逐渐成为旅游市场的主

角。

9 月 3 日，辽宁省文化和旅游厅携省内重点文旅机构、企业前

往江苏开展秋季宣传推广活动，邀请当地游客前往辽宁观红赏枫、

采绿摘黄。9 月 2 日，2023 长三角惠民市集(秋季)在上海国际旅游

度假区启动，上海各大旅行社的产品、上海各大商圈的优惠海派文

创以及来自长三角 60 余家文旅局的特色惠民线路等吸引了近万名

市民游客。8 月下旬，由广西壮族自治区文化和旅游厅主办的“千

万老广游广西”2023 年广西秋季旅游产品对接会在广州举办，会上

推出广西系列秋季文化旅游主题线路，秋收、民俗、户外、研学、

康养等主题旅游产品全面升级，沉浸式深度体验产品显著增多。

不少游客已做好秋季出游计划。“我和老伴打算去吉林长白山

看白桦林。”家住北京市东城区的薛阿姨介绍，“我们特意选在 9

月中旬出发，既可以避开暑假和‘十一’假期的旅游高峰，机票、

酒店的价格也相对便宜。”携程相关负责人介绍，国内机票、酒店

价格在 8 月下旬已呈走低态势，9 月居于暑期和中秋国庆旺季之间，

不仅旅游目的地相对人少、价格通常也更为优惠。携程数据显示，

9 月 1 日至 9 月 24 日，上海、北京、成都、南京、广州、重庆、天
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津、西安、武汉、长沙位列错峰游热门目的地前十位。

为了抓住“金九银十”，吸引更多“头回客”和“回头客”，

许多旅游目的地努力提升服务品质，积极拓展文旅消费空间，为游

客提供更多新体验。吉林省长白山保护开发区管理委员会旅游和文

化体育局相关负责人介绍，当地建成了集资源保护、科研教学、自

然教育和地学旅游于一体的综合性地质公园，围绕地质生态、休闲

康养、冰雪运动、研学科普打造全链条旅游业态。吉林省将重点推

出 7 大类 157 款秋季文旅产品，涵盖自然观光、主题街区、休闲体

验、民俗风情、互动娱乐、文化演艺、亲子研学等多个类型。

推出惠民利民措施，也是各地秋季旅游推介活动的一大亮点。

新疆维吾尔自治区文化和旅游厅近日召开的第三季度重点工作媒

体通气会提出，8 月下旬至 10 月，新疆维吾尔自治区各级文化和旅

游部门以及各相关单位将推出 666 项文旅活动，为进一步提升秋季

旅游市场热度，新疆各地还将继续推出门票优惠、住宿打折、旅游

专列、包机奖励等优惠措施。
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“城市漫步”走红背后的文旅新机遇
来源：河北日报 2023 年 9 月 7 日 记者 王思达

在石家庄正定古城来一场文化体验之旅，在北京中轴线上穿梭

行走领略古都魅力，漫步于上海外滩感受曾经的风情和现代城市的

繁华……

今年夏天开始，City Walk（意为“城市漫步”）成了新潮的

旅游热词。无论是在石家庄、保定等省内城市，还是在北京、上海、

广州等一线城市，City Walk 在年轻人中迅速流行。

从此前火爆一时的“特种兵式旅游”“反向旅游”，到最近走

红的 City Walk，引领旅游风口的年轻群体不断开启新的旅游模式，

给文旅产业带来新的机遇。

追求沉浸感和新鲜感

“没想到石家庄还有这么漂亮的法式建筑。”

“原来这个饭店历史这么悠久，见证了石家庄的百年发展。”

…………

8 月 13 日，刘湘和朋友在石家庄市正太饭店门口一边拍照，一

边忍不住赞叹。

来自邯郸的刘湘是一名“95 后”，她已在石家庄工作两年，但

对这座城市的很多街巷和景点并不熟悉。刘湘说，这次来正太饭店

“打卡”，是因为看了某社交 App 上的一条 City Walk 攻略。

“搜寻旅游攻略时，我第一次听说了 City Walk 这个概念。”
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刘湘表示，她在平台上搜到的这条热度靠前的 City Walk 路线为：

石家庄解放纪念碑→湾里庙步行街→正太饭店→大石桥→勒泰庄

里街→河北博物院→火车头步行街……

“我感觉这种旅游方式很适合我，也节省时间，虽没有什么大

旅游景点，却特别舒服自由，还能了解城市的文化内涵，感受城市

烟火气。”

最近几个月，像刘湘一样喜欢上 City Walk 的年轻人还有很多。

上海的黄女士曾在一天内参加了两场有组织的 City Walk。黄

女士在上海工作三年多，她说，如果不参加 City Walk，上海很多

地方即便路过也不会真正了解。通过参加活动，有人带着自己到城

市各个角落走一走，听听故事，这种体验与众不同。

34 岁的秦争鸣对此也有类似的感受。他是秦皇岛某学校的老师，

今年 6 月，他偶然刷到了一条名为“秦皇岛 Ctiy Walk 计划”的帖

子，称此活动将以微视角观察城市，与老城区深度对话。爱好文化

和摄影的秦争鸣立刻报名参加。在他看来，这是“一群志同道合的

人一起重新认识这个城市”。

City Walk，似乎一下子就火了。来自马蜂窝旅游的数据显示，

今年 6 月，马蜂窝站内 City Walk 搜索热度环比上涨 121%。在某知

名社交平台上，与此相关的笔记已经超过 50 万篇。DT 财经和 DT 研

究院联合发布的《2023 旅游调研报告》则显示，在几种新型旅游方

式中，82%的人想尝试 City Walk，远远超过了其他旅游方式。

City Walk 的走红，离不开社交和旅游平台的助推。记者在一

些旅游平台上搜索发现，不仅有大量 City Walk 的路线分享，还有
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专门的组织者发布相关活动，甚至有不少网友寻找伙伴，结伴漫游

城市，共享一段旅途。

City Walk 与“压马路”到底有何区别？

“当然不一样！”身为旅游爱好者的周曼已经在石家庄组织了

多场 City Walk 活动。她介绍，City Walk 是一种城市微旅游方式，

最早起源于欧洲。和“压马路”相比，选择 City Walk 的年轻人更

加注重“游”的体验，他们会从历史、地理、人文、风俗等各方面，

寻找并感受一座城市的生命力。

有专家认为，City Walk 突然走红，是因为大家希望旅游是充

实、丰富、有新体验的，希望与人和场景产生链接，与周边和附近

产生链接。

马蜂窝发布的《当代年轻人旅行图鉴》报告中也曾提到，越来

越多的年轻人在旅行中的自我定位已从过去的“参观者”变成了如

今的“体验者”，他们希望亲身融入当地，感受写进城市街巷中的

人文历史，以及最地道的风土人情和生活方式。

对此，许多参与过 City Walk 的年轻人表示，City Walk 虽然

旅行距离不远，但更追求质量和深度，沉浸感和新鲜感是 City Walk

相比“压马路”的最大区别。

个性化多元化旅游新模式层出不穷

“我觉得挺新鲜，但并不意外。”谈及对 City Walk 突然爆火

的看法，有十几年从业经验的石家庄某旅行社负责人陈志威告诉记

者。

“从各种类型的‘反向旅游’，到今年先后走红的‘特种兵式



- 7 -

旅游’和 City Walk，年轻群体引领的各种旅游新模式可谓层出不

穷。这些新的旅游模式，跟打卡式的传统跟团游或者自驾游有很大

不同。”陈志威表示。

什么是“反向旅游”？

不同于逛知名旅游城市、知名景区，“反向旅游”以“远离人

群”“不逛著名景区、不逛网红城市”为特点，主打清闲、轻松的

独特体验。

“以前每到节假日，人们的首选大多是一线城市或者著名旅游

城市，去的也多为热门景点。”刚刚结束自己暑期旅行的在校大学

生小赵告诉记者，“去热门景点，不是堵在高速上就是堵在景区里，

好不容易进去了，还被人流挤着往前走，有时候甚至寸步难行。”

如今，在各种社交平台上，“反向旅游”的话题热度很高——

“反向旅游地推荐”“避开人流，冷门景点盘点”“假期不扎堆，

冷门好玩的旅游景点攻略必看”，帮助年轻人更好地选择旅行目的

地，让假期更舒适。

在这种趋势引领下，不少年轻人开始了自己的“反向旅游”。

他们不特意做旅行攻略，不去热门景点，告别熙攘的人群，说走就

走。

年轻人开始“反向旅游”的另一个表现是“躺平游”。

“过去，大多数人的旅游是‘在路上’，无论是跟团还是自己

坐火车出行，‘上车睡觉、下车拍照’的情况非常普遍，一趟几天

的旅程下来，感觉除了累还是累。”陈志威表示。

“躺平游”则完全不同，游客不再执着于赶路、逛景点，而是
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选择躺在酒店或民宿睡到自然醒，躺够了才出门。广州、上海、北

京等多地酒店从业人士表示，高温环境下，住客在室内的停留时间

显著变长，住着玩儿的“躺平游”成为年轻人的一种新玩儿法。

随着“躺平游”的热度攀升，能避暑、冲浪、晒日光浴的海滨

城市成为游客们的绝佳选择。美团、大众点评数据显示，暑期以来，

平台上的海滨浴场、冲浪的攻略笔记分别同比上涨 320%和 110%，

包括秦皇岛、青岛、大连、威海、惠州、三亚等在内的海滨城市的

民宿订单量上涨显著。

与此同时，主打深度体验的民宿周租、月租需求火爆。美团民

宿数据显示，暑期以来，按周或月预订的民宿订单量同比上涨超

200%。

“很多客人订民宿就是为了来体验海边慢生活，白天睡到自然

醒，等傍晚凉爽一些，就去海边散步。”秦皇岛北戴河一位民宿负

责人表示，为了让房客在民宿内拥有更好的体验，她不仅增加了私

家泳池、家庭影院、游戏机、卡拉 OK 等丰富设施，还会组织房客

进行庭院烧烤、户外游戏等活动。

为何以年轻群体为引领的新旅游模式层出不穷？

中央文化和旅游管理干部学院副研究员戴有山认为，这与年轻

人的消费习惯变化有关。

“年轻游客出生时代以及成长时代正处于社会转型期，城乡之

间、地区之间人口流动加速、文化碰撞频繁，在他们身上打上了烙

印。”戴有山分析，这些成长烙印反映到旅游行为中，通常表现为

崇尚个性、敢为人先、重视体验、注重悦己，以及脑洞大开、不按
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常理出牌等特点。

同时，自媒体时代到来、网络“种草”效应等进一步催生了年

轻人旅游新趋势：他们勇于探索，成为某些旅游城市的原始游客；

他们重视感受，以身心愉悦为目的，排斥人挤人的景区；他们想法

独特，不受前代人“上车睡觉、下车拍照”旅游惯性影响；他们既

追求个性、与众不同，又寻求圈子、乐于分享。

关于这一现象，同程研究院与腾讯营销洞察联合发布的《中国

旅行消费趋势洞察白皮书（2023 年版）》也显示，2023 年旅行消

费的四大新趋势是小众独特、自在松弛、未知惊喜、深度在地。同

时，距离近、花销少、不拥挤、美食多也是年轻人选择旅行方式的

重要参考因素。

“拿今年以来流行的‘特种兵式旅游’‘反向旅游’、City Walk

等新旅游模式举例，它们的具体旅游形式虽大相径庭，却都符合时

下年轻人在旅游时追求性价比、追求体验、追求惊喜以及小众、独

特等新特点。”陈志威说。

旅游市场的精细化差异化发展趋势

“打工、顾家、照顾娃，偶尔还要管爹妈。计划中的旅行总被

各种因素耽误，也想像年轻人一样各种打卡各种玩。我们无法尽早

实现自己的诗和远方，没有关系，近处风景也很美丽。”

这是石家庄一位知名旅游博主给自己组织的付费 City Walk 活

动所写的宣传语。今年夏天开始，该博主几乎每周末都会在网上组

织发起类似的 City Walk 活动，根据活动内容不同，每人收取 58

元到 78 元不等的费用。
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记者了解到，今年暑期以来，从北京、上海到广州、成都，几

乎各大城市都有人在组织收费的 City Walk 活动。7 月份以来，我

省以及北京、南京、西安等地文旅部门也向公众推荐了经典 City

Walk 路线。

专家认为，付费 City Walk 项目的出现，对文旅从业者和城市

来讲，是一种新机遇。消费者到一个城市漫游，不但可以了解这个

城市的文化，还会在当地产生一连串的消费。此外，游客借助社交

平台自发进行内容传播，会提高城市的知名度和影响力。

就此，专家建议，政府部门应重视这一新型旅游业态，推动当

地文旅融合发展。例如，强化城市基础设施建设，在 City Walk 线

路上合理安排规划吃喝玩乐门店与配套设施，设置步行交通指引，

为游客出行增强便捷性，让游客在城市街区能逛得更久更有趣。同

时，培养更多讲解员、志愿者，打造一支城市漫游日常管理的专业

队伍，吸引专家进行研究，借助旅游新形式更好地推广当地城市文

化。

据了解，北京、山东等地已将 City Walk 列入促进文化旅游休

闲的行动方案，上海还专门开设了公交巴士组成的 City Walk 路线。

在业内人士看来，以 City Walk、“反向旅游”等为代表的各

种新旅游模式，体现的是旅游市场精细化、差异化、个性化的发展

趋势。这是旅游市场不断发展与自我调节的表现——当原有商业化

程度较高的知名景区难以承载太多游客时，消费者自然会主动寻找

新的选择。因此，对二、三线城市以及非著名旅游城市、旅游景点

来说，这是一次很好的发展机遇。
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如今，已经有多家石家庄本地旅行社进行了探索和尝试。它们

通过整合城市附近优质旅游资源，结合年轻客群偏好的网红打卡、

小众探秘、创意旅拍等元素，设计了一批更受年轻人欢迎的旅游产

品。

比如，旅行社有针对性地推出一些周末系列旅游产品，这些产

品在行程上会包含一些轻户外项目，同时还要回避炎热天气，保证

较好的体验感。此外，还会增加如露营、围炉煮茶一类的社交元素，

提供相互交流的聚会场景。

对我省一些城市来说，还要下大力气完善配套服务。旅游目的

地的配套服务包括酒店、餐饮、交通、导游、旅游信息等，配套服

务能力直接关系着旅游目的地的吸引力和竞争力。旅游目的地的配

套服务能力越强，游客的旅游体验、满意度和旅游消费也就越高，

从而能够留住游客、吸引更多游客前来。

（编辑 杨珠峰）
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